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Identidad, cliente ideal y propuesta de valor. 
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de junio

                   Realizan: 

24 horas Modalidad
virtual
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economiasocial.uy

consultas@economiasocial.uy

091 401 531

Accedé a un subsidio INEFOP de hasta un 85%* en este curso

            Inscripciones: 

Dedicación total:

Monotributistas Mides y Emprendedoras/es no formalizados 
consulten por subsidio especial y/o subsidio para personas.



MARKETING ESTRATÉGICO PARA EMPRENDIMIENTOS/MIPYMES

Fundamentación Basándonos en nuestra experiencia con emprendedoras/es y que han estado vinculados nuestros proyectos
de los últimos 5 años, surge que, frecuentemente presentan debilidades en la definición de su propuesta de
valor, segmentación de clientes y estrategias de posicionamiento digital, lo que impacta directamente en su
sostenibilidad.

Este curso brinda herramientas prácticas para fortalecer su estrategia comercial desde una perspectiva
coherente con los valores de la economía social.

Objetivo General Fortalecer la capacidad de los participantes para diseñar y aplicar una estrategia básica de marketing
alineada con su identidad y modelo de negocio.

Competencias
a desarrollar

Al finalizar el curso, quien participe será capaz de:
Identificar su cliente ideal.
Definir su propuesta de valor diferenciada.
Diseñar un mensaje estratégico.
Elaborar un plan básico de marketing digital.
Implementar mejoras concretas en su comunicación.

Resultados de
Aprendizaje

El participante:
Define su segmento de cliente prioritario
Redacta una propuesta de valor clara
Ajusta su mensaje comunicacional
Diseña un mini plan de acción comercial
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DESARROLLO POR MÓDULO

MÓDULO 1
Introducción al Marketing Estratégico

Formato: Clase interactiva sincrónica (2 horas)

Contenidos:
• Marketing con enfoque social

• Propuesta de valor
• Cliente ideal

• Diferenciación

Actividad:
Diagnóstico inicial del emprendimiento.

MÓDULO 2
Introducción al Marketing Estratégico
Formato: Foro + actividad asincrónica (4 horas)

Contenidos:
• Identificación de público objetivo
• Análisis de competencia
• Revisión de comunicación actual

Actividad evaluable:
Entrega de ficha de cliente ideal.

MÓDULO 3
Laboratorio Práctico

Formato: Taller en grupos reducidos
 en modalidad sincrónica (6 horas)

Contenidos:
•Ajuste de propuesta de valor

• Construcción de mensaje estratégico
• Revisión de redes y bio

Actividad:
Redacción validada de propuesta de valor.

MÓDULO 4
Taller aplicado
Modalidad mixta, 6 horas sincrónicas y 2 horas asincrónicas.

Contenidos:
• Embudo de ventas simplificado
• Calendario de contenidos
• Métricas básicas
• Estrategia digital accesible

Actividad:
Diseño de plan de marketing de 30 días.

MÓDULO 5
Implementación y evaluación

Formato: Seguimiento y devolución, modalidad mixta 
(2 horas sincrónicas y 2 horas asincrónicas)

Entrega final obligatoria:
Entrega de plan de marketing aplicado al emprendimiento.

Evaluación basada en:
• Pertinencia

• Coherencia estratégica
• Aplicabilidad real
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SISTEMA DE EVALUACIÓN

Participación en foros
Entregables parciales
Producto final aplicado
Asistencia mínima del 80%

No se evalúa teoría memorística, sino aplicación práctica.

Evaluación basada en:

Unidad Grupal: Grupos pequeños de un mínimo de 15 y máximo de 25 personas

Perfil de ingreso: Emprendedores/as activos/as
Integrantes de cooperativas
Unidades productivas de economía social, con emprendimiento en funcionamiento
Mipymes

Materiales: Todos los materiales del curso serán provistos por El Abrojo y serán publicados en la web de
economiasocial.uy con acceso exclusivo de los participantes del curso, las clases grabadas serán
compartidas a través del correo electrónico y grupo de WhatsApp creado a los efectos del curso.

Perfil de Egreso: Al finalizar el curso el participante contará con:
Herramientas estratégicas aplicadas
 Plan de acción concreto
 Mejora real en su comunicación
 Bases para sostenibilidad comercial

Certificado de aprobación del curso de Marketing estratégico para emprendedores y Mipymes
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MATRIZ DE COMPETENCIAS

COMPETENCIAS RESULTADO DEL
APRENDIZAJE

EVIDENCIA 
DE DESEMPEÑO

ACTIVIDAD DE
EVALUACIÓN MÓDULO

Analizar el
mercado del

emprendimiento

Definir propuesta
de valor

Diseñar
estrategia de

comunicación.

Elaborar plan de
marketing básico.

Identifica público objetivo y
necesidades del cliente.

Formula propuesta clara y
diferenciada.

Define mensajes y canales de
comunicación.

Organiza acciones
comerciales.

Definición de
cliente ideal.

Documento de
propuesta de valor.

Estrategia de
comunicación.

Plan de marketing 
de 30 días.

Ficha de
cliente ideal.

Ajuste en
laboratorio.

Presentación
en taller.

Entrega Final.

Módulo 2

Módulo 3

Módulo 4

Módulo 5

            COSTO: $13.899
HASTA EN 12 CUOTAS SIN RECARGO

@economiasocial.uy

economiasocial.uy

consultas@economiasocial.uy

091 401 531Accedé a un subsidio INEFOP 
en este curso. 
(Sujeto a condiciones y aprobación por parte de INEFOP)

Más información aquí

Monotributistas Mides y Emprendedoras/es no formalizados 
consulten por subsidio especial y/o subsidio para personas.

https://www.inefop.uy/capacitacion-estandar
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